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1. Context / argument  

Competențele antreprenoriale care se dobândesc pe parcursul anilor de liceu pot fi cel mai ușor 

evidențiate prin activități practice. Din acest motiv orice participare a elevilor la evenimente care permit 

contactul direct cu mediul de afaceri este deosebit de benefică pentru dezvoltarea acestor competenţe.  

Târgul firmelor de exercițiu este un proiect educațional interdisciplinar pentru că activitatea de învățare 

integrează cunoștințe și competențe din mai multe domenii sau discipline de studiu pentru a aborda tema 

antreprenoriatului, o problemă complexă sau o provocare relevantă pentru elevi. Scopul este de a ajuta 

elevii să înțeleagă legăturile dintre diferite componente și să dezvolte competențe transversale, cum ar 

fi gândirea critică, colaborarea și creativitatea. 

 

2. Scopul proiectului 

Proiectul Târgul Firmelor de Exercițiu are drept scop dezvoltarea spiritului antreprenorial al 

elevilor prin simularea proceselor dintr-o firmă reală, facilitând inserția pe piața muncii.  

Dezvoltarea spiritului de echipa, efectuarea de tranzacții si competențele de comunicare se pot 

exersa cu succes numai în cadrul unui târg al firmelor de exerciţiu, deoarece numai in acest cadru pot fi 

întâlniţi  parteneri de afaceri, elevii fiind puși în situația de a lua decizii, de a comunica și de a negocia. 

Obiective: 

 Dezvoltarea și perfecționarea competențelor sociale 

 Dezvoltarea și perfecționarea competențelor personale 

 Utilizarea tehnicilor de coaching în activitatea din firma de exercițiu 

 

3. Condiții de participare, grup țintă 

Proiectul se adresează tuturor elevilor de liceu din țară și străinătate din toate formele de 

învățământ care utilizează ca metodă firma de exercițiu pentru dezvoltarea antreprenorială. 

ETAPA JUDEȚEANĂ va avea loc în data de 13.03.2026, la sediul Colegiului Economic 

Administrativ Iași, str. Sărăriei nr. 35  iar ETAPA NAȚIONALĂ va avea loc în perioada 24.04 – 

25.04.2026, la Universitatea Al. I. Cuza, Bulevardul Carol I nr. 11, cod postal 700506, Iași. 

La ETAPA JUDEȚEANĂ poate participa orice firmă de exercițiu activă în anul școlar 2025 

– 2026 (conform listei publicate pe site-ul www.cndipt.ro/ROCT) din județul Iași. O firmă de exercițiu 

poate fi reprezentată de 8-10 elevi şi un profesor coordonator. 

La ETAPA NAȚIONALĂ pot participa elevii de liceu care dețin firme de exercițiu ACTIVE 

(conform listei publicate pe site-ul www.cndipt.ro/ROCT) și care fac dovada participării la etapa 

județeană a concursului sau dețin adeverință eliberată de Inspectoratul Școlar Județean 

http://www.cndipt.ro/ROCT
http://www.cndipt.ro/ROCT
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(Departamentul Activități Educative / Extrașcolare).  O firma de exercițiu poate fi reprezentată de 

8-10 elevi şi un profesor coordonator. 

La ETAPA NAȚIONALĂ activitatea presupune participarea la cele 9 secțiuni de concurs în 

funcție de opțiunea avută la completarea fişei de înscriere (o firmă de exercițiu se poate înscrie la toate 

sectiunile sau doar la o parte dintre secțiunile concursului), DOAR dacă a obținut premiu (I, II sau 

III) la etapa județeană a competiției la secțiunea / secțiunile pentru care optează sau  fac dovada 

participării la etapa județeană a concursului sau dețin adeverință eliberată de Inspectoratul 

Școlar Județean (Departamentul Activități Educative / Extrașcolare). 
 

4. Probe de concurs (valabile atât la etapa județeană cât și la etapa națională) 

4.1 ” Prezentarea firmei de exercițiu în limba romana”  

4.2 ” Prezentarea firmei de exercițiu în limba engleza” 

4.3 ”Stand” 

4.4 ” Materiale promoţionale” 

4.5 ” Catalog ” 

4.6 ” Site” 

4.7 ” Spot publicitar” 

4.8 ” Tranzacții” 

4.9 “Tineri în arenă”  

  

5. Calendarul și modul de desfășurare 

 

                       5.1. Înregistrarea participanților 
Înregistrarea participării la târg se face până în data de 10.03.2026 (etapa județeană) respectiv 

01.04.2026 – 17.04.2026 (etapa națională) on-line prin e-mail la adresa de e-mail inscrieri-

fe@colegiul-economic.ro, pe baza formularelor de înregistrare pentru târg (valabile atât pentru etapa 

județeană cât și pentru etapa națională), regăsite în anexe. 

 Organizator: Colegiul Economic Administrativ Iași   

 Parteneri:   

Inspectoratul Școlar Județean Iași, str.Nicolae Balcescu, nr.26;  

Facultatea de Economie şi Administrarea Afacerilor, bld Carol I, nr  22 

   CECCAR – Filiala Iași, Str. Barbu Lăutaru, nr 1, Iași 

   Centrul de Afaceri Expert Mind, șos. Nicolina, nr.10, Iaşi 

 

 5.2. Programul evenimentului (etapa națională): 

Vineri, 24 aprilie 2026 

- 16.00 – 20.00 – Preluare şi amenajare standuri 

   Sâmbătă, 25 aprilie 2026 

- 10.00 – 10.30 - Primirea invitaților 

- 10.30 – 11.00 – Festivitatea de deschidere a evenimentului 

- 11.00 – 14.00 - Desfășurarea competițiilor pe secţiuni (Secțiunile 1-9) 

- 14.00 - 16.00 - Centralizarea rezultatelor evaluării pe secţiuni 

- 16.00 – 17.00 – Festivitatea de premiere   

 

5.3  Locul şi perioada desfăşurării 

Târgul Naţional al Firmelor de Exerciţiu “Pași spre success”, Iaşi 2026,  se va  desfăşura în 

perioada 19.01.2026 – 25.04.2026  la Universitatea ”Al. I. Cuza”, Iași,  Facultatea de Economie şi 

Administrarea Afacerilor, Iași (etapa națională) respectiv Colegiul Economic Administrativ Iași 

(etapa județeană) . O firma de exercițiu poate fi reprezentată de 8-10 elevi şi un profesor coordonator. 
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6.Conducerea concursului  / festivalului, evaluarea 

6.1  Coordonatori proiect – prof. dr. Gabriela Țiplic email gabriela_tiplic@yahoo.com, 

                    prof. Andreea Otilia Tomuș, e-mail: atabara@gmail.com. 

Echipa de proiect (organizare și implementare): prof. dr. Țiplic Gabriela 

                prof. Tomuș Andreea Otilia 

                prof. Teșu Marinela 

                prof. dr. Banu Ana Maria 

                prof. Coșuleanu Adina Diana 

                prof. dr. Chelariu Gabriel  

6.2 Evaluarea 

Evaluarea pe secțiunile de concurs se va realiza pe baza criteriilor de evaluare precizate pentru 

fiecare secțiune de concurs în parte, de către o echipă formată din 2-3 membri (cadre didactice care nu 

au echipe înscrise în concurs, indiferent de secțiune și reprezentanți ai instituțiilor partenere). 

o La toate etapele, ierarhia se stabileşte în ordinea descrescătoare a punctajelor obţinute. 

La ETAPA NAȚIONALĂ se acordă pentru fiecare secţiune de concurs maximum 3 premii, de 

regulă un premiu I, un premiu II şi un premiu III şi un număr de menţiuni care să nu depăşescă  

30% din numărul participanţilor pe secţiune de concurs. 

 

     CRITERII DE EVALUARE PE SECŢIUNI (valabile atât pentru etapa județeană cât și 

pentru etapa națională): 

 

          6.2.1 Secțiunea: PREZENTARE  FE ÎN LIMBA ROMANA  

Prezentarea va fi realizată în power point (maxim 20 slide-uri) cu respectarea următoarelor 

aspecte: 

 1. Structura prezentării: introducere, cuprins şi încheiere (15p) 

2. Elemente componente: denumirea firmei, sigla, slogan, obiect de activitate misiune, viziune, 

organigrama, oferta de produse/servicii, oferta specială, date de contact (25p) 

3. Concordanța dintre obiectul de activitate și elementele de identitate (10p) 

 4. Elemente grafice și de animație (25) 

 5. Limbajul şi stilul: claritate, adecvare, dinamism, concizie, originalitate, ținută adecvată(25) 
Secțiunea: PREZENTARE FE ÎN LIMBA ROMÂNĂ 

Nr. 

Crt. 

Denumire 

F.E. 
CRITERII DE EVALUARE Total 

Punctaj 

(100p) 
Structura 

prezentării 

(15p) 

Elemente 

componente 

(25p) 

Concordanța dintre obiectul 

de activitate și elementele de 

identitate (10) 

Elemente 

grafice și de 

animație 

(25p) 

Limbajul 

și stilul 

(25p) 

        

6.2.2. Sectiunea: PREZENTARE FE ÎN LIMBA ENGLEZA  

Prezentarea va fi realizată în power point (maxim 20 slide-uri) cu respectarea următoarelor 

aspecte: 

 1. Structura prezentării: introducere, cuprins şi încheiere (15p) 

2. Elemente componente: denumirea firmei, sigla, slogan, obiect de activitate misiune, viziune, 

organigrama, oferta de produse/servicii, oferta specială, date de contact (25p) 

3. Concordanța dintre obiectul de activitate și elementele de identitate (10p) 

 4. Elemente grafice și de animație (25p) 

 5. Limbajul şi stilul: claritate, adecvare, dinamism, concizie, originalitate, ținută adecvată(25p) 
Secțiunea: PREZENTARE FE ÎN LIMBA ENGLEZĂ 

Nr. 

Crt 

Denumire 

F.E. 
CRITERII DE EVALUARE Total 

Punctaj 

 

(100p) 

Structura 

prezentării 

(15p) 

Elemente 

componente 

(25p) 

Concordanța 

dintre obiectul 

de activitate și 

elementele de 

Elemente 

grafice și de 

animație 

(25p) 

Limbajul 

și stilul 

(25p) 

mailto:gabriela_tiplic@yahoo.com
mailto:atabara@gmail.com
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identitate (10) 

        

6.2.3. Secțiunea: STAND 

Criterii de evaluare stand: 

1. Prezentare stand:  

C 1 -  originalitate, creativitate, atractivitate – 10p 

C2 -   folosirea eficientă a spaţiului şi a resurselor – 10p 

2. Elemente de identitate:  

C3 -  numele firmei, logo, sigla, informaţii despre produse – 5p 

C4 - corelarea elementelor de identitate cu obiectul de activitate al firmei de exercițiu și tematica 

târgului – 10p 

3. Materiale promoţionale:  

C5 - diversitatea  materialele promoționale (cataloage, fluturaşi, pliante, mostre etc – 5p) 

C6 - originalitatea și creativitatea materialele publicitare, concepute și realizate de către elevi – 10p 

C7 - complexitatea  datelor din materialele promoţionale – 5p 

C8 - adaptarea conținutului materialelor promoționale la specificul domeniului de activitate – 5p 

4. Utilizarea unor elemente vizuale dinamice  
C9 - mijloace audio-video, neperturbatoare pentru colegii de competiție(5p)  

5. Profesionalism şi serviabilitate: accesibilitate, semnalizare, nivelul  

personalului, aspect general. 

C10 - accesibilitatea standului pentru vizitatori și  semnalizarea clară a produselor/serviciilor – 5p 

 C11 -  nivelul de pregătire al personalului de la stand -20p 

 C12 - aspect general al standului care trebuie să reflecte standardele firmei de exercițiu – 10p 
Secțiunea: STAND 

Nr

Cr

t 

Denumire 

F.E. 
CRITERII DE EVALUARE Total 

punctaj 

(100p) Prezentare 

Stand (20p) 

Elemente 

de  

identitate 

FE (15p) 

Materiale 

promoționale 

(25p) 

Utilizarea 

unor 

elemente 

vizuale 

dinamice 

(5p) 

Profesionalism și 

serviabilitate  

(35p) 

C1 C2 C3 C4 C5 C6 C7 C8 C9 C10 C11 C12  

100p 10p 10p 5p 10p 5p 10p 5p 5p 5p 5p 20p 10p 

6.2.4. Secţiunea: MATERIALE PROMOȚIONALE 

Criterii de evaluare materiale promoționale: 

1.Diversitatea  (20p) 

- Materialele publicitare sunt concepute și realizate de către elevi și sunt disponibile în diverse forme, 

inclusive catalog, să conțină denumire, slogan, siglă, program zilnic. 

- Prezentarea clară a informațiilor de contact, cum ar fi numărul de telefon, adresa de email și site-ul 

web. 

2.Aspect grafic(20p) 

- Materialele publicitare sunt originale, atrăgătoare și includ culorile specifice ale firmei.  

- Utilizarea unor elemente grafice și culori care atrag atenția și sunt plăcute din punct de vedere estetic. 

- O utilizare eficientă a spațiului pentru a evita aglomerarea informațiilor. 

3. Conținut de informații (25p) 

- Materialele publicitare sunt adecvate, bine detaliate și convingătoare. 

- Materialele trebuie să fie adaptate nevoilor și preferințelor publicului țintă. 

- Includerea de informații relevante despre produse sau servicii, beneficiile acestora și cum pot fi 

accesate. 
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- Capacitatea materialului de a genera o reacție emoțională pozitivă în rândul consumatorilor. 

4. Sustenabilitate (15p) 

- Utilizarea de materiale reciclabile sau sustenabile pentru producția materialelor promoționale. 

- Materialele publicitare sunt disponibile (pe masă și/sau pe scaun), fiind accesibile și într-o cantitate 

adecvată. 

5. Inovație și originalitate (20p)  

- Idei originale și inovații care să diferențieze materialele de cele ale competitorilor. 

- Integrarea tehnologiilor digitale și interactive, dacă este cazul (QR code, link-uri către site-uri etc.). 
Secțiunea: MATERIALE PROMOȚIONALE 

 

Nr

Crt 

 

Denumire  

F.E. 

CRITERII DE EVALUARE  
Total 

punctaj 

(100p) 

Diversitatea  

(20 p) 

Aspect grafic 

(20p) 

Conținut de 

informații (25p) 

Sustenabilitate 

(15p) 

Inovație și 

originalitate 

(20p) 

        

6.2.5. Sectiunea: CATALOG 

 Criterii de evaluare catalog: 

1. Modalități de realizare: redactare specializată (externalizată – executată de firme de 

specialitate) (10p), redactare realizată exclusiv de elevi (25p)- se va puncta doar una din cele două 

variante 

2. Componente esenţiale: numele firmei, sigla, motto-ul, cuprins, numerotare pagini, produse, 

coduri produse, preţuri, formular de comandă, adresa de contact. (30p) 

3. Organizare eficientă : prezentarea produselor (logic şi raţional), accesibilitate, folosirea 

eficientă a spaţiului fără compromiterea esteticii. (20p) 

4. Limbaj clar corespunzător publicului ţintă, gramatica si ortografie corecte (10p) 

5. Prezentare artistică, estetică: structura adecvată şi profesionistă, designul excepţional şi bine 

executat, catalog cu aspect deosebit. (15) 
Secțiunea: CATALOG 

Nr. 

Crt 

Denumire 

F.E. 
CRITERII DE EVALUARE Total 

punctaj 

(100p) 
Modalități 

de realizare 

(max25p) 

(10 p din 25 

p daca este 

redactat de 

o firmă 

specializată) 

Componente 

esenţiale 

(30p) 

Organizare 

eficientă 

(20p) 

Limbaj clar 

corespunzător 

publicului 

ţintă, 

gramatica si 

ortografie 

corecte (10 p) 

Prezentare 

artistică, 

estetică (15p) 

        

6.2.6. Sectiunea: SITE 

Criterii de evaluare site 

1. Componente esenţiale ( date de contact, oferta, motto-ul, sigla) (20p) 

2. Aşezarea în pagină (30p) 

-    elementele care alcătuiesc imaginea firmei trebuie să fie clar puse în evidenţă 

-    oferta de informaţii să fie clar departajată de domeniul de navigaţie 

-    contrast clar între elementele de grafică, text şi fundal 

-    legătura dintre anumite teme să fie subliniată şi evidenţiată 

-    elementele grafice şi fotografiile să aibă o calitate tehnică corespunzătoare 

3. Navigare (20p) 

-    pagina se încarcă rapid 

-    elementele de navigare să fie clare 

-    domeniul de navigare să fie în permanenţă disponibil şi vizibil 

-    linkurile să poată fi identificate şi uşor apelabile 

4. Grafica, text (30p) 

-    apelarea diferitelor pagini se face în mod consecvent 
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-    elementele de navigare şi cele grafice să fie aşezate în acelaşi loc pe pagină 

-    paginile dispun de o configuraţie grafică unitară 

-    textul uşor de înţeles,bine structurat şi să existe elemente de evidenţiere 

-    să poată fi citită şi în alte limbi 

-    originalitate 

Link-urile site-urilor vor fi trimise pana la data de: 10.03.2026 (etapa județeană) respectiv 

17.04.2026 (etapa națională), exclusiv la adresa de e-mail: fe.site@colegiul-economic.ro. Link-urile 

site-urilor trimise după această dată NU vor intra în evaluare. 
Secțiunea: SITE 

Nr. 

Crt 

Denumire 

F.E. 
CRITERII DE EVALUARE Total 

punctaj 

(100p) 
Componente 

esenţiale (20p) 

Aşezarea în 

pagină (30p) 

Navigare 

(20p) 

Grafica, text 

(30p) 

       

6.2.7. Sectiunea: SPOT PUBLICITAR ( max. 90 SECUNDE)  
Criterii de evaluare spot publicitar: 

1. Calitatea mesajului (C1-impact(5p), C2-umor/drama – atractivitate (10), C3-concizie(5p), C4-

firul povestirii(5p), C5-date de contact (5p))  

2. Ideea/originalitatea (C6-regie (5p), C7-scenariu (10p), C8-performanta protagoniştilor (10p), 

C9-concordanţa cu segmentul ţinta(5p), C10-autenticitate(10p))  

Obs. Scenariul trebuie să fie coerent, în concordanță cu obiectul de activitate. Filmulețele trebuie 

să fie sugestive. Vor fi apreciate spoturile realizate exclusiv de elevi cu protagoniști (personaje) reale. 

3. Performanţa tehnică (C11-calitatea imaginii(5p), C12-montaj(15), C13-sunet(5p), C14-

efecte/lumini(5p)) 

Obs. Vor fi apreciate spoturile montate de elevi pe baza materialelor (filmărilor) realizate tot de 

către aceștia. 

Spot-urile publicitare vor fi trimise pana la data de: 10.03.2026 (etapa județeană) respectiv 

17.04.2026 (etapa națională), exclusiv la adresa de e-mail: fe.spot_publicitar@colegiul-

economic.ro. Spoturile trimise după această dată NU vor intra în evaluare. 
Secțiunea: SPOT PUBLICITAR 

Nr. 

Crt 

Denumire 

F.E. 

CRITERII DE EVALUARE Total 

punctaj Calitatea mesajului (30p) Ideea/originalitatea (40p) Performanţa 

tehnică (30p) 

  C1 C2 C3 C4 C5 C6 C7 C8 C9 C10 C11 C12 C13 C14  

  5p 10p 5p 5p 5p 5p 10p 10p 5p 10p 5p 15p 5p 5p 100p 

6.2.8. Sectiunea: TRANZACTII 

Se vor lua în considerare tranzacțiile efectuate fizic, în ziua de 13.03.2026 (etapa județeană) 

respectiv 25.04.2026 (etapa națională). 

Se vor evalua documentele doveditoare a tranzacțiilor efectuate (formulare de comanda, facturi 

şi ordine de plată) cu respectarea legislaţiei în vigoare. Fiecare firmă participantă va preda odată cu 

documentele doveditoare a tranzacțiilor și borderourile centralizatoare pentru cumpărări şi vânzări ce 

vor fi trimise ulterior firmelor participante. Între aceleași firme de exercițiu se pot încheia maxim două 

tranzacții (una de vânzare și una de cumpărare). Tranzacțiile vor fi încheiate exclusiv de către 2 

elevi desemnați de la fiecare firmă de exercițiu. Intervenția profesorului coordonator sau a altor 

persoane poate atrage penalizarea firmei respective. La decizia coordonatorilor și in funcție de 

spațiul avut la dispoziție în ziua evenimentului, această secțiune se poate desfășura într-un spațiu 

anunțat ulterior. 

Premiile vor fi stabilite strict in ordinea descrescătoare a numarului de tranzacții 

(vanzari/cumparari) corecte. Se va considera tranzactie corecta, daca s-a utilizat modelul de comandă, 

factură si OP – uz didactic (NU se accepta documente personalizate), completat corect si complet.  

Documentele doveditoare ale tranzacțiilor se vor preda comisiei de evaluare în ziua desfășurării 

evenimentului. 

mailto:fe.site@colegiul-economic.ro
mailto:fe.spot_publicitar@colegiul-economic.ro
mailto:fe.spot_publicitar@colegiul-economic.ro


 

7 
 

*Notă - O tranzacție este completă atunci când există: factură în original și ordin de plată în 

copie (la achiziții) și factură în copie  și ordin de plată în original (la vânzare) 
Secțiunea: TRANZACȚII 

Nr. 

Crt 

Denumire 

F.E. 
CRITERII DE EVALUARE Total 

tranzacții Nr. tranzacţii complete* 

    

6.2.9. Secțiunea: TINERI ÎN ARENĂ 

Criterii de evaluare a ideii de afaceri: 

1. Originalitatea ideii de afaceri (25 puncte): - Inovația propunerii,  Creativitate 

2.  Relevanța și impactul asupra mediului de afaceri (20 puncte): - Identificarea nevoilor la care 

răspunde ideea de afaceri, Impactul potențial asupra mediului social și economic 

3. Viabilitatea și sustenabilitatea (20 puncte): - Fezabilitatea implementării (este ideea practică și 

realizabilă din punct de vedere financiar și operațional), Planul de sustenabilitate (cum va asigura 

afacerea resursele necesare pe termen lung) 

4. Perspective de dezvoltare (20 puncte): - Strategia de progres, Scalabilitate (poate afacerea să se 

extindă pe piețe noi sau să dezvolte noi produse/servicii) 

5. Calitatea prezentării (15 puncte): - Claritatea și structura prezentării,  Utilizarea materialelor vizuale 

(a fost utilizată o prezentare vizuală atractivă și informative),  Răspunsuri prompte, clare și concise la 

întrebările primate, Încadrarea în timp – max 5 min 

Obs: Prezentarea ideii de afaceri, a elementelor de noutate și a perspectivelor de dezvoltare 

NU coincide cu Prezentarea Firmei de exercițiu în limba română care face obiectul altei secțiuni de 

concurs. În realizarea acestei activități canditatii NU vor folosi mijloace audio-video (laptop, 

videoproiector, telefon etc) dar pot folosi orice alte materiale proprii firmei de exercițiu pe care o 

reprezintă. 
Secțiunea: TINERI ÎN ARENĂ 

Nr. 

Crt 

Denumire 

F.E. 
CRITERII DE EVALUARE Total 

punctaj 

(100p) 
Originalitate 

(25p) 

Relevanța / 

Impactul (20p) 

Viabilitate / 

Sustenabilitate (20p) 

Perspective de 

dezvoltare 

(20 p) 

Calitatea 

prezentare 

(15p) 

        

 

7.Mediatizarea proiectului 

Activitățile proiectului vor fi promovate și mediatizate prin intermediul mass-media locală, site-

ul Colegiului Economic Administrativ, site-ul ISJ, site-ul FEAA, site-ul CNDIPT, CECCAR – Filiala 

Iași, site ExpertMind Iași, Facebook - Proiect, Facebook – ExpertMind, Facebook – FEAA Iași.  

       

 8.Premiere și certificare  

o La toate etapele, ierarhia se stabileşte în ordinea descrescătoare a punctajelor obţinute. 

La ETAPA NAȚIONALĂ se acordă pentru fiecare secţiune de concurs maximum 3 premii, de 

regulă un premiu I, un premiu II şi un premiu III şi un număr de menţiuni care să nu depăşescă  

30% din numărul participanţilor pe secţiune de concurs. 

o Firmele de exercițiu participante, nepremiate, atât la etapa judeţeană cât şi la etapa 

naţională primesc diplomă de participare  din partea organizatorilor. 

o La etapa naţională pot fi acordate şi premii speciale, de către societăţi ştiinţifice, 

asociaţii profesionale, universităţi, autorităţi locale sau sponsori. 

o Pentru participarea indirectă, diplomele vor fi scanate si trimise prin poşta electronică la 

adresa de e-mail menţionată de participant in Fişa de înscriere.  

 

9.Precizări finale 

La ETAPA JUDEȚEANĂ poate participa orice firmă de exercițiu activă în anul școlar 2025 

– 2026 (conform listei publicate pe site-ul www.cndipt.ro/ROCT) din județul Iași. O firmă de exercițiu 

poate fi reprezentată de 8-10 elevi şi un profesor coordonator. 

http://www.cndipt.ro/ROCT
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La ETAPA NAȚIONALĂ pot participa elevii de liceu care dețin firme de exercițiu ACTIVE 

(conform listei publicate pe site-ul www.cndipt.ro/ROCT) și care fac dovada participării la etapa 

județeană a concursului sau dețin adeverință eliberată de Inspectoratul Școlar Județean 

(Departamentul Activități Educative / Extrașcolare).  O firma de exercițiu poate fi reprezentată de 

8-10 elevi şi un profesor coordonator. 

La ETAPA NAȚIONALĂ activitatea presupune participarea la cele 9 secțiuni de concurs în 

funcție de opțiunea avută la completarea fişei de înscriere (o firmă de exercițiu se poate înscrie la toate 

sectiunile sau doar la o parte dintre secțiunile concursului), DOAR dacă a obținut premiu (I, II sau 

III) la etapa județeană a competiției la secțiunea / secțiunile pentru care optează sau  fac dovada 

participării la etapa județeană a concursului sau dețin adeverință eliberată de Inspectoratul 

Școlar Județean (Departamentul Activități Educative / Extrașcolare). 

 

În cadrul evenimentului va avea loc  Sesiunea de comunicări ” De la algoritmi la conștiință 

digitală: trecutul, prezentul și viitorul tehnologiilor inteligente”. Inteligența artificială este 

considerată un element central al transformării digitale a societății și a devenit o prioritate pentru UE. 

Fiecare reprezentant al firmei de exercițiu prezente la târg sub supravegherea profesorului coordonator 

va împărtăși colegilor de la celelalte firme de exercițiu cum au utilizat inteligența artificială în activitatea 

firmei de exercițiu pe care o reprezintă.  

 Activitatea va fi un real schimb de bune practici din care fiecare participant va avea de 

învățat. Prin conținuturile transmise, activitatea va fi un prilej de evoluție în dezvoltarea personală a 

fiecărui participant în parte.  

 La acest eveniment sunt invitate să participe firme de exercitiu din toate liceele 

economice si teoretice.  

 Fişa de înscriere pentru participarea la una sau mai multe secțiuni din cadrul târgului 

(indiferent de etapa vizată) se trimite  în format word și scanat (semnată și ștampilată) prin e-mail, la 

adresa inscrieri-fe@colegiul-economic.ro. 

 Participare va fi directă pentru secţiunile: ” Prezentare firmei de exercitiu in limba 

romana” , ” Prezentare firmei de exercitiu in limba engleza”, ”Stand”, ” Materiale promoţionale”, ” 

Catalog ”, ” Tranzactii”, ”Tineri în arenă” 

 Participare va fi indirectă pentru secţiunile:” Site”, ” Spot publicitar” 

 NU SE PERCEPE TAXA de înscriere. 

 Fişele de înscriere la sesiunea de comunicări se trimit  în format word, semnate prin 

e-mail, la adresa inscrieri-sesiune-de-comunicari@colegiul-economic.ro împreună cu materialul 

scris pe tema propusă de organizatori până la data de 17.04.2026.  Materialul poate aveam maxim doi 

autori, cadre didactice de diferite specializări, de la diferite niveluri de învățământ. (primar, gimnazial, 

liceal), maxim 3 pagini, tehnoredactate cu Times New Roman 12, la spațiere de 1.5 cm. Paginile for fi 

formatate A4 cu 2 cm pe fiecare latură iar textul va conține obligatoriu diacritice. Fiecare autor își va 

asuma responsabilitatea asupra conținutului materialului trimis. După încheierea evenimentului, 

materialele vor fi publicate într-un volum cu ISBN care va fi distribuit fiecărui autor/grup de autori. 

Pentru participarea la sesiunea de comunicări și pentru realizarea publicației NU SE PERCEPE TAXĂ. 

Volumul realizat poate fi în format online sau tipărit. 

 Comunicarea se va face în limba română.  

 

DIRECTOR ,       

     Prof. dr. Gabriela Tiplic  

 

 

 

 

 

 

 

http://www.cndipt.ro/ROCT
mailto:inscrieri-fe@colegiul-economic.ro
mailto:inscrieri-sesiune-de-comunicari@colegiul-economic.ro
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Anexă 1 

 

 

COLEGIUL ECONOMIC ADMINISTRATIV IASI 

TARGUL NAŢIONAL AL FIRMELOR DE EXERCIŢIU 

“PASI SPRE SUCCES”, EDIŢIA a XII-a 

IASI, …………… 2026 

 

FORMULAR DE ÎNREGISTRARE – ETAPA ……………………………………….. 

 

Colegiul/liceul :  

Localitatea:  

Tel./fax. :  

Denumire firma de exerciţiu:  

Obiect de activitate/caen 

E-mail firma de exerciţiu:  

Profesor/profesori coordonator: 

Telefon profesor coordonator:  

E-mail profesor coordonator:  

                   

Pentru o mai bună organizare vă rugăm să bifaţi competiţiile la care doriţi să participaţi : 

 

Secțiuni: 

 

1  ” Prezentare FE in limba romana”  

2  ” Prezentare FE in limba engleza” 

3  ”Stand” 

4  ” Materiale promoţionale” 

5  ” Catalog ” 

6  ” Site” 

7  ” Spot publicitar” 

8  ” Tranzactii” 

9  ”Tineri în arenă” 

 

 

 

 

Director,       Profesor coordonator, 
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Anexă 2 

 

 

COLEGIUL ECONOMIC ADMINISTRATIV IASI 

TARGUL NAŢIONAL AL FIRMELOR DE EXERCIŢIU “PASI SPRE SUCCES” 

EDIŢIA a XII-a 

Sesiunea de comunicări ” De la algoritmi la conștiință digitală: trecutul, prezentul și 

viitorul tehnologiilor inteligente” 

IASI, Aprilie 2026 

FORMULAR DE ÎNREGISTRARE  

 

 

 

Autor / Autori …………………………………………………………………................. 

                         …………………………………………………………………………….. 

Școala de proveniență și localitatea …………………………………………………….. 

Denumirea lucrării:………………………………………………………………………. 

                                ………………………………………………………………………... 

Adresa de mail autor/autori …………………………………………………………….. 

                                                 …………………………………………………………….. 

Număr de telefon autor/autori …………………………………………………………. 

 

                   

 

 

 

 

 

 

 

Data,       Profesor/Profesori – autor / autori, 

 

 


